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INTRODUCCION !

El proceso de liberalizacion comercial de laeconomia uruguaya inducido por politicas comerciales e industriales
implementadas desde la década de los setenta ha repercutido de manera diferente en cada una de las ramas industriales,
modificando en consecuencia la estructura de la industria manufacturera. En un proceso de apertura comercial, en la
medida que existe un funcionamiento menos distorsionado del mercado es esperable una reasignacion de los recursos
productivos desde los sectores protegidos a los sectores mas competitivos en funcion de las ventajas comparativas y un
crecimiento de los flujos comerciales, y por ende un aumento de la especializacion productiva de la economia. El
objetivo de este trabajo es caracterizar el patron de especializacion de la industria manufacturera, y examinar los cambios
ocurridos entre 1985 y 1990.

La literatura sugiere diferentes enfoques y formas alternativas de abordar el estudio de la especializacién. En
el trabajo se sigue en una primera etapa para el analisis de la especializacion global del pais, un enfoque convencional
basado en indicadores de especializacion frecuentemente utilizados y analizados mediante técnicas de Conglomeracion.
En una segunda etapa, se adopta un enfoque mas novedoso basado en el Analisis Factorial de Correspondencia, que
permite examinar dichos cambios en forma desagregada segin la orientacién geografica de los flujos comerciales. El
analisis de especializacidn requiere trabajar con el mayor grado de homogeneidad de los productos incluidos en cada
actividad considerada: se trabaja a nivel de cuatro digitos de la CI1U (Rev.2) ?, si bien esto implica una simplificacion
en el manejo de datos tiene el inconveniente que algunas ramas se integran por actividades heterogéneas.

En el Capitulo 1 se examina el tema de la especializacion desde una perspectiva convencional; se describe
algunos conceptos basicos, se incluye una resefia y discusion de las opciones metodolégicas utilizadas en trabajos
anteriores; se evaltan los cambios en la especializacion entre los afios 85 y 90 en base a técnicas de conglomeracion.
En el Capitulo 2 se estudian los cambios en la orientacion geografica de la oferta y la demanda manufacturera entre los
afios 85 y 90 en base al Andlisis Factorial de Correspondencia; se incluyen aspectos metodoldgicos. En el Capitulo 3
se presenta una breve sintesis del trabajo.

! Se agradecen los comentarios recibidos de Martin Buxedas en el seminario "La industria ante la apertura" organizado por el Departamento de
Economia de la Facultad de Ciencias Sociales, realizado en Montevideo el 25y 26 de abril de 1994. Asimismo, se agradecen los comentarios y
sugerencias de Inés Terra y Marcel Vaillant.

2 Se expresan las variables en ddlares corrientes y a precios de usuario. Se utiliza la base de datos del proyecto en curso "Matriz de
Produccién-Consumo Regional®. Ver breve descripcion de la metodologia utilizada en el Anexo metodoldgico.



1. PERSPECTIVA CONVENCIONAL DE LA ESPECIALIZACION

El Capitulo 1 analiza laespecializacion en el Uruguay mediante una alternativa metodolégica utilizada en forma
reiterada por la literatura reciente. Esto implica la seleccién de indicadores de especializacion y la definicion de grupos
de ramas basados en la orientacién de mercado; a tales efectos, se distingue entre compras o ventas realizadas en el
mercado interno y en el resto del mundo tomado como unidad. En el capitulo siguiente, se retoma el andlisis
desagregando algunos origenes y destinos comerciales, introduciendo una metodologia complementaria.

En la parte 1.1 se presentan los conceptos manejados y se discute la seleccion de indicadores; en la parte 1.2
se analizan y comparan los grupos de ramas obtenidos para los afios 85y 90.

1.1. Aspectos metodoldgicos

Existe especializacion productiva o comercial de un pais cuando su produccion es excedentaria en algunos
bienes y deficitaria en otros respecto a su consumo, lo que implica que la estructura de la produccién difiere de la
estructura del consumo en exactamente los flujos del comercio internacional. El nivel de especializacion de un pais
depende, segln la teoria convencional del comercio internacional, de sus ventajas comparativas derivadas de su
desarrollo tecnoldgico y/o de sus dotaciones relativas factoriales. Las nuevas teorias del comercio internacional destacan
otros determinantes de la especializacion tales como los rendimientos crecientes a escala y estructuras de mercado no
competitivas. Otros determinantes de la especializacion sefialados por la literatura, son las politicas comerciales e
industriales implementadas por los gobiernos.

Una clasificacion tedrica de interés para este andlisis es la que define las clases de comercializables
(distinguiendo entre importables y exportables) y los no comercializables o bienes domésticos. Dentro de los importables
se distingue dos tipos, las importaciones no competitivas (donde no existe produccion doméstica sustituta o es infima)
y las importaciones competitivas con la produccion doméstica. Los indicadores utilizados para medir los patrones de
especializacién sectorial pueden clasificarse en: a) externos: miden la especializacion de una economia en base a los
flujos comerciales de ésta en relacidn a una zona de referencia; b) internos: son estadisticos que toman en consideracion
exclusivamente variables macrosectoriales internas que reflejan la produccion doméstica en relacién a un grupo de
referencia; ¢) combinados: estos indicadores utilizan variables internas y externas de un pais . Un indicador
frecuentemente utilizado, perteneciente a la Ultima categoria, es el estadistico T (Krueger, 1981):

. DI,&P,
T DI.

con T#l

donde: el subindice i indica el sector; DI demanda interna (consumo interno de origen doméstico e importado ya sea para
uso intermedio o final) y P produccion interna. Este indicador “ tiene un rango de variacion entre 1 y menos infinito®.
Cada producto o sector es clasificado como: exportable si T;< X, ; importable competitivo si X, < T; < X;; e importable
no competitivo si X,;< T< X,; donde X; son puntos de corte seleccionados. Por ejemplo, cuando T, toma valores
crecientes negativos la actividad se clasifica como exportadora porque la produccién interna se oriente intensamente al

% Para un andlisis extenso ver Mathis, J., Mazier, J. et Rivaud, D.(1988)

* Luego de algunas transformaciones algebraicas este indicador es equivalente a:
. Mi&x
"Dl

con T#1

donde: M importaciones y X exportaciones.

5T toma el valor 1 en el caso extremo de un sector donde la demanda interna se abastece exclusivamente con importaciones y no hay
produccion doméstica; en el otro extremo, el valor del indicador tenderia a infinito en el caso hipotético de un sector que produce exclusivamente
para exportar y no existe consumo interno.
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mercado externo; cuando T; es cercano a la unidad es una actividad con especializacion importadora no competitiva
porque las importaciones satisfacen una alta proporcion de lademanda interna. El T; pierde su capacidad como indicador
para valores cercanos a cero porque no existe una correspondencia biunivoca entre el valor y la categoria de
especializacion al que intenta representar: T cercano a cero estaria indicando o ausencia de especializacion en el caso
en que el sector es tan importador como exportador (M=X) independiente del valor del consumo interno (comercio en
dos vias), o sectores no comercializables (M=X=0) en que el consumo interno se abastece exclusivamente de la
produccién domestica.

El estadistico T permite un ordenamiento continuo de los sectores, desde los mas especializados en la
importacidn hasta los de mayor especializacién exportadora, pero: no permite poner limites para los agrupamientos como
resultado interno del procesamiento; no distingue entre tipologias diferentes como los sectores con comercio exterior
pero con saldo comercial cercano a cero y las actividades autérquicas; no pone en evidencia cuando una actividad
predominantemente importadora o exportadora tiene una presencia de flujos comerciales en dos vias. Laens (1988)
resalta los inconvenientes del T como medida de especializacion, y sefiala que la utilizacion del saldo comercial significa
una pérdida de informacion que distorsiona la caracterizacion de la actividad considerada. Por estos motivos, Laens
adopta indicadores alternativos que permiten rescatar el caracter bidimensional de la especializacion: el lado de la oferta
y el de la demanda. Propone los indicadores a (participacién de las importaciones en la oferta total) y b (participacion
de las exportaciones en la demanda total) para cada rama de actividad:

M

a" i con 0#a#1
VTHM,
X.
b, " ' con O#b#1
DI %X,

donde VT son las ventas totales de la produccién doméstica (en el mercado doméstico o para exportacion). Para
considerar simultaneamente los dos aspectos, opta por técnicas de conglomeracion; este es un método estadistico que
permite agrupar, en base a variables predefinidas, ramas de similar especializacidn en clases tales que las diferencias
entre los integrantes de cada grupo sean minimas y las diferencias entre clases sean maximas.

Montado y Vaillant (1991) consideran que los indicadores anteriores permiten establecer grupos mas
homogéneos que los resultantes del uso exclusivo del estadistico T, pero observan que persisten heterogeneidades al
interior de los grupos que no son puestas en evidencia por el uso de los indicadores a'y b ©. A efectos de salvar este
inconveniente, los autores seleccionan indicadores que logran separar mas nitidamente el caracter importador y
exportador de un sector: a* el coeficiente de abastecimiento de la demanda interna por bienes importados, y b* la
proporcion de la oferta doméstica que se orienta a la exportacion. A pesar de estas limitaciones del T, este indicador
sintetiza en un Gnico namero la variable especializacion comercial por lo que Montado y Vaillant lo rescatan y lo
complementan con los indicadores a* y b* para evidenciar la posible heterogeneidad de los grupos.

M.

a¢r D_II con O0#a(#1
i
X

b¢ " i con O#bC(#1
i

® Las causas de la presencia de flujos en dos vias ha sido encarada extensamente por la literatura teérica (ver Grubel y Lloyd, 1975).



En el Capitulo 1 de este trabajo se utiliza la técnica de conglomeracién, con los indicadores a,b y a*,b*: el
primer par de indicadores se calcula en base a la demanda total u oferta total mientras que el segundo par mencionado
se define en base a demanda interna o produccion interna, por lo que en este Gltimo caso se resalta la presencia de flujos
comerciales y se advierte mejor cuando una rama de especializacion importadora exporta o una rama de especializacion
exportadora importa. En base al primer par se agrupan las ramas de actividad industrial y en base a los a*,b* se realiza
un analisis secundario mostrando cierta heterogeneidad al interior de los grupos que pasa relativamente desapercibido
al trabajar con el primer par de indicadores.

1.2. La especializacion entre los afios 85y 90

En esta seccidn se agrupan las ramas industriales segun su especializacion en los afios 85 y 90 mediante el
andlisis de conglomeracidn; se analizan los resultados obtenidos para ambos afios teniendo presente las limitaciones de
una comparacion puntual. Se utilizan para definir los grupos los indicadores ay b, y se complementa dicho analisis con
los indicadores a* y b* ": las graficas 1 y 2 muestran la ubicacion de las ramas de la industria manufacturera en el plano
a,b para los afios 85 y 90; los cuadros 1y 2 presentan los grupos de ramas de similar especializacion en base a dichos
indicadores. Luego de eliminar algunas ramas por problemas de informacion, se trabaja con 68 ramas industriales.

El analisis de conglomeracion permite reunir las ramas industriales en grupos de especializacion analogos a los
manejados por Laens (1988): exportadoras fuertes (EF), exportadoras moderadas (EM), importadoras fuertes (IF),
importadoras moderadas-altas (IMA), e importadoras moderadas-bajas (IMB), y no especializadas (NE).

El conjunto de ramas con especializacion exportadora se integra por 15 ramas separadas en dos grupos las que
corresponden a la diferente proporcién en que la produccion doméstica se vuelca al mercado externo: exportadoras
fuertes (EF) y exportadoras moderadas (EM). El conjunto de actividades con especializacion exportadora no registra
cambios significativos entre los afios 85 y 90, ni en el nimero de ramas (que pasa de 14 a 15), ni en los coeficientes
promedios que suben muy levemente; se da cierta recomposicion entre las EF y EM.

" Se presentan en el Anexo Estadistico los grupos en base a los indicadores a* y b* y los graficos correspondientes, para los afios 85 y 90.



Cuadro 1 Grupos por especializacién en el 85

Gr. ciiu Rama a b Gr. ciiu Rama a b

Exportadoras fuertes (7) Importadoras moderadas bajas (12)

EF 3114 Ind. pesca 0.03 0.76 IMB 3115 Aceites y grasas 0.21 0.09
3116 Molinos 0.00 0.48 3214 Tapices y alfombras 0.23 0.02
3211 Lav. hil. y tej. 0.06 0.50 3219 Textiles varios 0.19 0.11
3213 Fab. prendas de punto 0.06 0.44 3311 Aserraderos 0.21 0.00
3231 Curtiembres 0.05 0.62 3411 Fab. de papel 0.19 0.07
3233 Marroquineria 0.01 0.78 3412 Env. papel y carton 0.24 0.02
3610 Ceréamica 0.04 0.41 3522 Pr. farmacia 0.28 0.02
media 0.04 0.57 3559 Pr. de caucho 0.22 0.04

3620 Ind. vidrio 0.23 0.01

Exportadoras moderadas (7) 3833 Electrodomésticos 0.29 0.07

EM 3111 1Ind. carne 0.02 0.36 3841 Ind. naval 0.19 0.15
3112 Lacteos 0.00 0.25 3843 Ind. automotriz 0.30 0.02
3121 Alimentos diversos 0.06 0.15 media 0.23 0.05
3212 Text. excepto prendas 0.03 0.14
3220 Conf. prendas 0.01 0.31 No especializadas (25)

3240 Calzado 0.02 0.22 NE 3113 Env. frutas y leg. 0.16 0.01
3521 Pinturas 0.07 0.13 3117 Panaderias y fideerias 0.00 0.00
media 0.03 0.22 3118 Azlcar 0.01 0.07

3119 Chocolate y confituras 0.13 0.01

Importadoras fuertes (10) 3122 Raciones 0.14 0.00

IF 3511 Quimica basica 0.65 0.10 3131 Bebidas alcohdlicas 0.18 0.00
3513 Resinas y fibras 0.82 0.16 3132 Ind. vitivinicolas 0.01 0.00
3720 Ind. bas. met. no ferr. 0.64 0.04 3133 Cervecerias 0.00 0.01
3811 Herramientas y cuch. 0.70 0.00 3140 Ind. del tabaco 0.00 0.03
3824 Mg. industrial 0.62 0.02 3215 Cordeleria 0.04 0.00
3825 Mg. of. cont. y comp. 0.79 0.00 3319 Pr. de madera 0.04 0.01
3829 Mq. diversa 0.77 0.01 3320 Ebanisteria y tapiceria 0.04 0.00
3832 Eg. rad. tv. y comunic. 0.82 0.00 3419 Pr. de papel y cartén 0.12 0.04
3851 Eq. profesional 0.72 0.02 3420 Imprentas y editoriales 0.01 0.03
3852 Fotografia y Optica 0.91 0.01 3523 Perfumeria y cosmética 0.08 0.04
media 0.74 0.04 3530 Petroquimica 0.03 0.00

3540 Pr. de asfalto 0.06 0.00

Importadoras moderadas altas (7) 3551 Neumaticos 0.09 0.04

IMA 3512 Abonos y plaguicidas 0.43 0.03 3560 Pr. de plasticos 0.07 0.01
3529 Quimicos diversos 0.46 0.10 3691 Pr. de arcilla p/const. 0.11 0.01
3710 Ind. bas. met. ferr. 0.45 0.08 3692 Fab. de cemento 0.01 0.00
3822 Mq. agricola 0.49 0.00 3699 Pr. de cemento y marmol 0.09 0.03
3831 Electrotecnia 0.41 0.22 3812 Fab. muebles metalicos 0.00 0.00
3839 Mat. de electricidad 0.46 0.06 3813 Herreria de obra 0.13 0.00
3844 Motos y bicicletas 0.38 0.05 3819 Pr. de metal 0.09 0.02
media 0.44 0.08 media 0.07 0.01

Fuente: Informacién procesada en base a datos del INE, BROU y BCU

En el 90 las ramas que pertenecen al grupo de exportadoras fuertes son: 3111 Ind. carne, 3114 Ind. pesca, 3116
Molinos, 3211 Lav. hil. y tejeduria, 3231 Curtiembres y 3233 Marroquineria. Los cambios que presenta este grupo con
respecto al 85 son:

- 3213 Tejidos de punto y 3610 Cerdmicas pasan de EF en el 85 a EM en el 90, sin embargo en ambos casos se trata de
situaciones de frontera de grupo por lo que no refleja un cambio importante.

- La rama 3111 Ind. carnes pasa de EM a EF en el periodo, con un cambio significativo en el b (de 36% a 53%)
destinando una proporcion mayor de la produccién doméstica al mercado externo.

- Si complementamos con el andlisis de los indicadores a*,b* (ver en el Anexo Estadistico: grafico y cuadro 2), se puede
ver facilmente dos ramas exportadoras que aumentan el nivel de importaciones en el 90: 3114 Ind. pesca y 3231
Curtiembres. Estas ramas ademas de mantener un coeficiente de exportaciones alto (b* de 82% y 83% respectivamente),



pasan a ser también importadoras de alguna importancia al final del quinquenio (con un a* de 29% y 47%
respectivamente).

Cuadro 2 Grupos por especializacién en el 90

Gr. ciiu Rama a b Gr. ciiu Rama a b

Exportadoras fuertes (6) Importadoras moderadas bajas (22)

EF 3111 1Ind. carne 0.01 0.53 IMB 3113 Env. frutas y leg. 0.17 0.11
3114 Ind. pesca 0.07 0.76 3119 Chocolate y confituras 0.20 0.07
3116 Molinos 0.02 0.44 3131 Bebidas alcohélicas 0.26 0.00
3211 Lav. hil. y tej. 0.07 0.58 3214 Tapices y alfombras 0.22 0.16
3231 Curtiembres 0.13 0.72 3215 Cordeleria 0.28 0.02
3233 Marroquineria 0.02 0.49 3219 Textiles diversos 0.17 0.07
media 0.05 0.59 3311 Aserraderos 0.24 0.00

3319 Pr. de madera 0.23 0.00

Exportadoras moderadas (9) 3411 Fab. de papel 0.28 0.07

EM 3112 Lacteos 0.00 0.28 3412 Env. de papel y cartén 0.20 0.04
3118 Azlcar 0.02 0.13 3419 Pr. papel y carton 0.22 0.05
3121 Alimentos diversos 0.09 0.21 3512 Abonos y plaguicidas 0.32 0.13
3212 Text. excepto prendas 0.08 0.37 3522 Pr. farmacia 0.32 0.02
3213 Tejidos de punto 0.07 0.27 3540 Petroquimica 0.29 0.00
3220 Conf. de prendas 0.02 0.30 3551 Neumaticos 0.21 0.15
3240 Calzado 0.05 0.18 3620 Ind. vidrio 0.29 0.07
3521 Pinturas 0.08 0.35 3691 Pr. arcilla p/const. 0.26 0.02
3610 Ceréamica 0.05 0.35 3819 Pr. de metal 0.16 0.04
media 0.05 0.27 3831 Electrotecnia 0.30 0.03

3839 Mat. de electricidad 0.24 0.04

Importadoras fuertes (11) 3851 Eq. profesional 0.19 0.02

IF 3511 Quimica basica 0.76 0.13 3559 Pr. caucho 0.33 0.32
3513 Resinas y fibras 0.79 0.16 media 0.24 0.07
3720 Ind. bas. met no ferr. 0.76 0.12
3811 Herramientas y cuch. 0.88 0.01 No especializadas (16)

3822 Mq. agricola 0.67 0.00 NE 3115 Aceites y grasas 0.12 0.01
3824 Mq. industrial 0.91 0.00 3117 Panaderias y fideerias 0.00 0.01
3825 Mqg. of. cont. y comp. 0.87 0.01 3122 Raciones 0.03 0.02
3829 Mqg. diversa 0.83 0.01 3132 Ind. vitivinicolas 0.01 0.00
3832 Eq. rad. tv. y comu. 0.80 0.01 3133 Cervecerias 0.00 0.02
3844 Motos y bicicletas 0.60 0.03 3140 Ind. tabaco 0.00 0.00
3852 Fotografia y optica 0.85 0.02 3320 Ebanisteria y tapiceria 0.10 0.01
media 0.79 0.04 3420 Imprentas y editoriales 0.01 0.01

3523 Perfumeria y cosmética 0.12 0.05

Importadoras moderadas altas (4) 3530 Petroquimica 0.11 0.00

IMA 3529 Quimicos diversos 0.51 0.16 3560 Pr. plastico 0.08 0.02
3710 Ind. bas. met. ferr. 0.48 0.05 3692 Fab. cemento 0.01 0.03
3833 Electrodomésticos 0.40 0.06 3699 Pr. de cemento y marmol 0.11 0.02
3843 Ind. automotriz 0.45 0.04 3812 Fab. muebles metalicos 0.03 0.01
media 0.46 0.07 3813 Herreria de obra 0.02 0.00

3841 Ind. naval 0.02 0.02
media 0.05 0.02

Fuente: Informacién procesada en base a datos del INE, BROU y BCU

En el 90 el grupo de exportadoras moderadas se integra por 9 ramas: 3112 LActeos, 3118 Azlcar, 3121
Alimentos diversos, 3212 Textiles excepto prendas, 3213 Tejidos de punto, 3220 Confecciones de prendas, 3240
Calzado, 3521 Pinturas, y 3610 Cerdmica. En este grupo, ademas de los cambios referidos al analizar el grupo EF,
aparece la rama 3118 Azucar en el 90 mientras que en el 85 pertenece al grupo de NE (sin embargo, este es también un
caso frontera de grupo).

En el conjunto de ramas con especializacion importadora se produce un aumento en el nimero de ramas entre
los afios 85y 90 (de 29 a 37); los coeficientes promedio de los grupos se modifican levemente. El cambio mas destacable
en el periodo es el pasaje de ramas que integraban el grupo de



Gréfica 1 Especializacion en 1985 en base a los indicadoresay b




Gréfico 2 Especializacion en 1990 en base a los indicadores a y b.




no especializadas a las importadoras, ademas de cierta reestructuracion de los grupos de ramas importadoras.

En el 90 el grupo de importadoras fuertes (IF) estd formado por 11 ramas: 3511 Quimica basica, 3513 Resinas sintéticas
y fibras artificiales, 3720 Ind. bésicas de metales no ferrosos, 3811 Herramientas y cuchilleria, 3822 Maquinaria agricola, 3824
Magquinaria industria, 3825 Mag. oficina, contabilidad y computacion, 3829 Maquinaria diversa, 3832 Equipo de radio, tv. y
comunicaciones, 3844 Motos y bicicletas, 3852 Fotografia y Optica. El grupo de importadoras moderadas altas (IMA) esta en una
situacion intermedia entre los otros dos grupos de ramas importadoras, y es el menor dimension (esta integrado por 4 ramas): 3529
Quimicos diversos, 3710 Ind. basicas de metales ferrosos, 3833 Electrodomésticos, 3843 Ind. automotriz. EI grupo de
importadoras moderadas bajas (IMB) es el mas numeroso de los seis grupos de especializacion identificados en el 90, y esta
integrado por 22 ramas: 3113 Env. de frutas y legumbres, 3119 Chocolate y confituras, 3131 bebidas alcohdlicas, 3214 Tapices
y alfombras, 3215 Cordeleria, 3219 Textiles varios, 3311 Aserraderos, 3319 Pr. de madera, 3411 Fab. de papel, 3412 Env. de
papel y cartdn, 3419 Pr. papel y carton, 3512 Abonos y plaguicidas, 3522 Pr. farmacia, 3540 3551 Neumaticos, 3620 Ind. vidrio,
3691 Pr. arcilla para construccién, 3819 Pr. de metal, 3831 Electrotecnia, 3839 Material de electricidad, 3851 Equipo profesional,
3559 Productos de caucho. Los grupos de ramas importadoras presentan en relacion a la situacion del 85 las siguientes
variaciones:

- El grupo de las IF presenta pequefias modificaciones en el periodo: en el 90 ingresan a este grupo las ramas 3822 Maquinaria
agricolay la 3844 Motos y bicicletas (pertenecen al grupo de IMA en el 85 y se encuentran en la frontera del grupo en el 90);
larama 3851 Equipo profesional pasa al grupo de IMB en el 90 (con una variacion del coeficiente a de 72% a 19% en el periodo).

- El grupo de las IMA en el 90 presenta los siguientes cambios en relacion al 85: dos ramas que pertenecen a este grupo en el 85
(3844 Motos y bicicletas y 3822 Magquinaria agricola) pasan al grupo de IF en el 90; otras tres ramas que también pertenecen a
este grupo en el 85 (3512 Abonos y plaguicidas, 3831 Electrotecnia y 3839 Material eléctrico) pasan al grupo de IMB en el 90;
ingresan al grupo dos ramas de IMB (las ramas 3833 Electrodomésticos y 3843 Automoviles en el 85 estan en la frontera del grupo
de IMB).

- El grupo con mayores alteraciones en el periodo es el de IMB (que crece de 12 a 21 ramas): en el 90 se incorporan diez ramas
que en el 85 pertenecen al grupo de NE (3113 Env. frutas y verduras, 3131 Bebidas alcohdlicas, 3551 Neumaticos, 3819 Articulos
metalicos, 3119 Chocolate y confituras, 3419 Articulos de papel y carton, 3319 Productos de madera, 3691 Productos de arcilla
para construccion, 3215 Cordeleriay 3540 Petroquimica); se incorporan otras ramas que pertenecen a otros grupos importadores
en el 85 (3512 Abonos y plaguicidas, 3831 Electrotecnia, 3839 Material de electricidad, 3851 Equipo profesional).

- En el 90 algunas ramas importadoras fuertes empiezan a tener niveles de exportacion importantes (3513 Resinas sintéticas y
fibras artificiales, 3720 Ind. basicas de metales no ferrosos y 3511 Quimica bésica); estas ramas presentan altos coeficientes de
abastecimiento de lademanda interna con importaciones (a* 89% en promedio) y un alto coeficiente de exportaciones (b* de 60%
en promedio). Otras ramas moderadamente importadoras presentan una situacion similar (3559 Productos del caucho y 3529
Quimicos).

El grupo de no especializadas (NE) se integra por ramas que se caracterizan por los casi nulos intercambios comerciales
con el exterior, estando integrado por actividades no comercializables o sustitutivas de importaciones. Pertenecen a este grupo
ramas de pequefios coeficientes de abastecimiento externo (a) y de exportacién (b). EI grupo de NE estd formado por 16 ramas
en el 90: 3115 Aceites y grasas, 3117 Panaderias y fideerias, 3122 Raciones, 3132 Ind. vitivinicolas, 3133 Cervecerias, 3140 Ind.
tabaco, 3320 Ebanisteria y tapiceria, 3420 Imprentas y editoriales, 3523 Perfumeria y cosmética, 3530 Petroguimica, 3560 Pr.
plastico, 3692 Fab. cemento, 3699 Pr. de cemento y marmol, 3812 Fab. muebles metalicos, 3813 Herreria de obra, y 3841 Ind.
naval. El grupo de las NE se reduce significativamente entre los afios 85 y 90 (de 25 a 16 ramas), principalmente por el pasaje
a grupos de especializacion importadora, como se hizo referencia anteriormente.

Para concluir, se destaca que las principales variaciones en la especializacién de las ramas del sector industrial entre los
afios 85 y 90 en base al andlisis de conglomeracion realizado para esos afios, son los siguientes:

- movimiento de ramas a lo largo de los ejes a,b y a*,b*, que marca la profundizacion de la especializacion interindustrial con
retiro de las actividades sustitutivas de importaciones. EI numero de ramas no especializadas disminuye, pero aun numerosas ramas



permanecen en este grupo al final del periodo.
- el grupo de ramas exportadoras no se altera significativamente.

- desplazamientos transversales en el plano a*,b*, que marca el aumento de la importancia de las exportaciones en numerosas
ramas importadoras, e importaciones en ramas exportadoras.

2. ESPECIALIZACION POR DESTINO Y ORIGEN

Enel capitulo 1 se analiza la especializacion de la industria manufacturera para los afios 85 y 90, en base a los indicadores
de participacion de las importaciones en la oferta total (a) y de participacion de las exportaciones en la demanda total (b), y con
apoyo de otro par de indicadores de interés, el coeficiente de abastecimiento de la demanda interna con importaciones (a*) y a
la proporcion de exportaciones en la produccion doméstica (b*).

En este capitulo se considera ademas la estructura geogréafica de los flujos comerciales, lo que implica una desagregacion
de los numeradores de los indicadores anteriores, mas la consideracion del mercado doméstico. Esto requiere la utilizacién de una
metodologia que facilite tanto el manejo de la informacion como la obtencion de resultados. Se utiliza el Andlisis Factorial de
Correspondencia (AFC) que permite obtener resultados andlogos a las técnicas de conglomeracion multivariada, pero con mayor
simplicidad y con el apoyo de la representacion grafica.

A tales efectos se construyen matrices de datos, para la oferta manufacturera con desagregacion rama-destino (ramas en
las filas y mercado interno, Argentina, Brasil, Paraguay y Resto del Mundo en las columnas), y para lademanda con desagregacion
rama-origen (ramas en las filas y mercado interno, Argentina, Brasil, Paraguay y Resto del Mundo en las columnas). EI AFC
trabaja en cada caso con dos matrices derivadas: la matriz de perfiles fila presenta la estructura por destino u origen de cada rama
(fila); lamatriz de perfiles columna presenta la estructura por rama de cada destino u origen (columna). Cada una de estas matrices
tiene un perfil fila marginal y un perfil columna marginal que corresponde a la estructura promedio y se ubica en origen de
coordenadas de la representacion grafica.

El manejo de informacion con el AFC resulta ventajoso: a) Permite reducir las dimensiones manejadas en el tratamiento
de datos: mediante la seleccion de las dos dimensiones que recogen mayor proporcion de la varianza se pueden representar los
datos en un plano con el minimo de pérdida de informacidn; b) Facilita lacomparacion de maltiples perfiles fila entre si, y perfiles
columna entre si; ¢) Permite detectar asociaciones entre perfiles fila y perfiles columna: la ligacién entre rama y destino se revela
por proximidades en la representacion grafica, y por una participacion en los perfiles fila y columna superior a los respectivos
perfiles promedio en las matrices correspondientes.

En la parte 2.1 se presentan algunas nociones del AFC, asi como pautas que ayudan en la interpretacion de los resultados
obtenidos en este capitulo. En la parte 2.2 se examina la especializacion por destino y origen geografico mediante el AFC.

2.1. Aspectos metodoldgicos

El Analisis Factorial de Correspondencia es desarrollado por J.P. Benzecri para estudiar datos voluminosos presentados
en forma de tabla de contingencia. Los métodos factoriales proveen representaciones sintéticas de vastos conjuntos de valores
numéricos; el AFC nos permite reducir la dimensién de los datos, conservando la mayor informacion posible.

Se consideran las matrices rama-destino y rama-origen como tablas de contingencia de las variables rama y destino u
origen geografico. La pruebaen base al estadistico Chi-cuadrado nos permite testear independencia 0 asociacién entre las variables
8 El AFC permite identificar facilmente con ayuda de la representacion grafica, los casilleros de la tabla de contingencia donde

® Chi cuadrado: Sum; Sum; (NO; - NE;)?

E;
)
NO; : numero verificado de observaciones
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se presentan ligaciones, asi como la importancia de las mismas (en el caso extremo que las variables no estan asociadas, la
independencia se refleja en la inexistencia de ligaciones).

El AFC se realiza en continua interaccion entre la informacidn estadistica y el analisis gréafico. La matriz de datos se
comporta como una nube de puntos en un espacio multidimensional; la interpretacion de resultados resulta dificil salvo si se
procede por proyecciones. Si tomamos dos ejes factoriales que recogen las dos dimensiones mayores de la nube de puntos, estos
ejes definen un plano sobre el cual la nube puede ser proyectada con el minimo de pérdida de informacidn; frecuentemente los
dos ejes principales explican un alto porcentaje de la varianza total. En este caso la proyeccion de la nube en ese plano constituye
una excelente representacién de la nube multidimensional y no resulta Gtil agregar mas dimensiones.

Para la interpretacion de la representacion gréafica conviene tener presente que la proximidad de dos puntos de una misma
categoria indica que son de composicién muy parecida y podrian ser reunidos en una sola clase; si son de categorias diferentes
esto indica que hay ligacion entre dichas categorias. Asimismo, los puntos cercanos al origen de coordenadas tienen una estructura
cercana al promedio, mientras que aquellos mas alejados son los que mas contribuyen a la formacion de la varianza en funcién
de la distancia y la masa.

2.2. Especializacién de la oferta por destino geogréafico

En el Capitulo 1 analizamos los cambios en la especializacion de la industria manufacturera entre los afios 85y 90, se
examinaahora lareorientacion geogréafica de la oferta en base a las matrices rama-destino geografico de la oferta (mercado interno,
exportaciones a Argentina, Brasil, Paraguay y Resto del Mundo) para dichos afios. Se tiene presente las limitaciones de una
comparacion puntual, y los resultados obtenidos no marcan, por ese motivo una tendencia.

El Cuadro 3 presenta la estructura promedio de la oferta manufacturera por destino geografico en forma comparativa para
los afios 85 y 90. En este periodo se realiza una reestructuracion del destino de la oferta, con una disminucion de la participacion
del mercado interno, asi como un cambio en la composicién de las exportaciones en favor de los mercados de Argentina y Brasil
(larelacién entre las exportaciones a Resto del Mundo y las exportaciones a Argentina y Brasil pasa de 2.97 a 1.75 en el periodo).

Cuadro 3 Oferta manufacturera por destino geografico

85 920
Destino % %
Mercado interno 81.0 76.8
Exportaciones a Brasil 3.2 7.2
Exportaciones a Argentina 1.5 1.2
Exportaciones a Paraguay 0.1 0.1
Exportaciones a Resto del Mundo 14.0 14.

Fuente: Informacién procesada en base a datos de INE, BROU y BCU

La composicién geogréfica de la oferta por ramas difiere de esta estructura promedio, de

manera notoria en muchos casos. Mediante el AFC con ayuda de la representacion grafica se analizany agrupan las ramas de
comportamiento diferenciado. Las gréaficas 3 y 4 muestran la representacion de la matriz ramas-destino de la oferta manufacturera
para los afios 85 y 90 respectivamente; los planos representados en estas graficas explican el 86.3% y el 92.4% de la varianza total
de la nube de puntos en dichos afios. El andlisis grafico permite identificar facilmente las ramas de comportamiento diferenciado
(asociadas a un mismo destino) asi como los cambios ocurridos en el periodo. En los planos representados se encuentran préximas
las ramas cuya oferta tiene una composicion geografica similar: al sur de las graficas se encuentran las ramas con alta participacion
del mercado interno; al noroeste estan las ramas que tienen una fuerte orientacion al Resto del Mundo; al este se ubican las ramas
con alta participacion las exportaciones a Argentina y Brasil; por dltimo, cerca del centro de coordenadas se encuentras las ramas
que tienen un composicién cercana a la estructura promedio.

NE; : numero esperado en caso de cumplirse la hipGtesis de independencia
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La participacion del Resto del Mundo en la oferta total manufacturera aumenta levemente entre los afios 85 y 90; el
conjunto de ramas fuertemente orientadas hacia el Resto del Mundo no muestran cambios significativos en el periodo. Se pueden
analizar las proximidades entre ramas y este mercado en las graficas 3 y 4; en el Cuadro 4 se presentan las ramas con alta
participacion de las exportaciones a Resto del Mundo como destino de la oferta en el 90 °. Este conjunto esta formado por ramas
de fuerte vocacion exportadora, varias de las cuales tienen importante participacion en la oferta total manufacturera (3111 Ind.
carne, 3211 Lav., tops, hilanderia y tejeduria, 3231 Curtiembres, 3114 Ind. pesca, etc.). Los cambios operados en la estructura
geogréfica de la oferta de cada rama entre los afios 85 y 90 se detallan a continuacion:

- Para la rama 3211 Lav. tops, hilanderia y tejeduria (fuertemente exportadora en ambos afios), una de las ramas de mayor
participacion en la oferta total, disminuye la importancia del mercado interno (de 47.2% a 36.8%) y en particular crece la
participacion del Resto del Mundo como destino de la oferta (de 47.3% a 57.2%) en el periodo.

- Larama 3111 Ind. carne, segunda rama en importancia en la oferta total, pasa de moderadamente exportadora a muy exportadora
en el periodo. Se modifica la estructura geografica de la oferta en relacion al 85, pasando a ser la colocacion en el exterior el
principal destino y con una alta

9 Las estructuras por filas y columnas de la oferta total en los afios 85 y 90 se presentan en Anexo Estadistico.
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Gréfica 3 Destino geografico de la oferta manufacturera en el 85
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Gréfica 4 Destino geografico de la oferta manufacturera en el 90
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participacion del Resto del Mundo (de 26.2% a 36.9%), seguido por Brasil (de 10.0% a 16.4%).

- Las ramas 3231 Curtiembres y 3114 Ind. pesca son muy exportadoras en ambos afios pero se acentda su orientacién exportadora
en el 90, siendo las ramas con mas fuerte participacion del Resto del Mundo como destino de la oferta al final del periodo.

- Para las ramas 3233 Marroquineria (muy exportadora en ambos afios) y 3610 Ceramica (muy exportadora en el 85 y
moderadamente exportadora en el 90), se opera el cambio inverso a los casos anteriores: aumenta la participacion del mercado
interno en el periodo, dirigiéndose al Resto del Mundo la casi totalidad de las exportaciones.

Cuadro 4 Grupo de ramas con alta participacion de las exportaciones a Resto del Mundo en el 90 1°

RM (m.p. 14.71)

Gr. CIIU Rama m.r. p-c. p-f.
EF 3111 Ind. carne 9.28 23.31 36.95
EF 3114 Ind. pesca 1.18 5.36 66.45
EF 3211 Lav., tops, hil. y tej. 7.31 28.43 57.21
EF 3231 Curtiembres 2.76 13.66 72 .65
EF 3233 Marroquineria 0.79 2.50 46.43
EM 3610 Ceramica 0.59 1.31 32.30
Notas:

Gr.: grupo a que pertenece la rama segun clasificacion para el 90 del capitulo 1
m.p.: participacion del origen en la demanda total manufacturera

m.r.: participacion de la rama en la demanda total manufacturera

p.c.: participacion de la rama en el consumo de bienes de un determinado origen
p.f.: participacion de un origen en la demanda de una rama

Fuente: Informacion procesada en base a datos de INE, BROU y BCU

El mercado regional aumenta su importancia como destino de la oferta manufacturera entre los afios 85 y 90: se verifica
un ascenso considerable de la participacion de Brasil, mientras que para Argentina el porcentaje se mantiene estancado. En el
Cuadro 5 se presenta el grupo de ramas con fuerte orientacion regional en el 90; también se pueden analizar las proximidades de
ramas y mercados en las graficas 3 y 4. Un grupo de ramas de caracteristicas heterogéneas tienen fuerte orientacion regional, y
su espectro se amplia en el periodo 85-90. Los mercados de Argentina y Brasil presentan algunos puntos de contacto por estar
asociados a ramas similares; sin embargo en las gréficas es facil advertir que el caso de Brasil es mas proximo al mercado del Resto
del Mundoy el caso de Argentina es mas cercano al mercado interno. Algunas ramas exportadoras (3111 Ind. carne, 3116 Molinos,
3212 Textiles excepto prendas y 3521 Pinturas) colocan una gran parte de su oferta en Brasil; este es el destino dominante de la
oferta de esas rama después del mercado doméstico (salvo en el caso de la 3111 Ind. carne). Otras ramas importadoras colocan
una parte importante de su oferta en la region, siendo este grupo mas numeroso al final del periodo (3511 Quimica basica, 3513
Resinas sintéticas y fibras artificiales, 3529 Quimicos diversos, 3559 Productos de caucho y 3720 Ind. basicas de metales de no
ferrosos). Los cambios operados en la estructura geogréfica de la oferta de cada una de las ramas con orientacién regional entre
los afios 85 y 90 son los siguientes:

- Enel caso de la 3116 Molinos, muy exportadora en ambos afios, se acentda notablemente la importancia del mercado brasilefio
en el 90, lo que se corresponde con una fuerte caida de la participacién de las exportaciones al Resto del Mundo en el periodo.

10 El cuadro indica las asociaciones detectadas entre ramas y destino (origen) geogréfico en base al analisis grafico y a la informacion
estadistica; las cifras mostradas revelan las caracteristicas de dichas asociaciones. La lectura del cuadro se realiza de la siguiente manera:
a) masa pais (m.p.) indica la participacion del destino (origen) en la oferta (demanda) total, y este valor debe ser comparado con el perfil fila (p.f.)
que indica la participacion del destino (origen) en la oferta (demanda) de la rama.
b) masa rama (m.r.) indica la participacion de la rama en la oferta (demanda) total, y este valor debe ser comparado con el perfil columna (p.c.)
que indica la participacién de la rama en un determinado destino (origen).
En los casos de existencia de asociacion entre rama y destino (origen) el ultimo valor es superior al primero en ambos casos.
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- Larama 3521 Pinturas es moderadamente exportadora en los afios 85 y 90, pero aumenta su orientacién hacia el mercado exterior
al final del periodo (el mercado interno pasa de 86.4% a 61.2%). En el 90 la rama muestra una fuerte colocacion en Brasil y en
menor medida en Argentina; esto indica una reorientacion de la rama hacia el mercado brasilefio con respecto al 85 (pasa de 10.5%
a 30.7%).

- Paralarama 3212 Textiles excepto prendas, aunque pertenece al grupo de moderadamente importadoras en los afios considerados
y tiene una participacion reducida en la oferta total, aumenta de manera considerable el mercado externo como destino geografico
de su produccion en el 90, debido a un fuerte crecimiento de la colocacion en Brasil (de 0.0% a 26.4%).

- La rama 3513 Resinas sintéticas y fibras artificiales, aunque pertenece al grupo de fuertemente importadoras en ambos afios y
tiene escasa participacién en la oferta total, se vuelca al mercado regional en una altisima proporcion. En el 90 aumenta la
participacion del mercado interno en la oferta (de 11.1% a 24.5%), las exportaciones se colocan en la regidn acentuandose la
importancia del mercado de Brasil en el 90 (52.9%).

- La rama 3511 Quimica bésica, aunque pertenece al grupo de fuertemente importadoras en ambos afios, modifica bastante la
estructura geogréafica de la oferta en el periodo. Si bien es una rama de reducida participacion en la oferta total, en el 90 aumenta
la importancia de la colocacion de la oferta en el mercado externo y en especial crece la participacion del mercado brasilefio (el
mercado interno pasa de 70.4% a 45.7% y los mercados de Argentina y Brasil de 25.4% a 45.1% en el periodo).

Cuadro 5 Grupo de ramas con alta participacion de las exportaciones a Argentina y Brasil en el 90

AR (m.p. 1.19) BR (m.p. 7.20)
Gr. ClIU Rama m.r. p-c. p-f. p-c. p-f.
EF 3111 Ind. carne 9.28 21.25 16.42
EF 3116 Molinos 3.55 19.13 38.77
EM 3212 Text. expto. prendas 0.34 1.24 26.39
EF 3521 Pinturas 1.02 6.00 7.02 4.35 30.71
IF 3511 Quimica basica 0.78 5.36 8.11 4.06 37.05
IF 3513 Resinas y fibras 0.55 8.47 18.28 4.06 52.91
IMA 3529 Quimicos diversos 0.32 0.92 20.45
IMB 3559 Productos de caucho 0.29 1.73 42 .99
IF 3720 Ind. bas. met. no ferr. 0.10 2.27 25.04 0.21 14.40
Notas:

Gr.: grupo a que pertenece la rama segun clasificacion para el 90 del capitulo 1

m.p.: participacion del destino en la oferta total manufacturera

m.r.: participacion de la rama en la oferta total manufacturera

p-c.: participaciéon de la rama en las ventas en un determinado destino

p-f.: participacién del destino en la oferta de una rama

Los espacios en blanco corresponden a valores no relevantes. Para facilitar interpretacioén del cuadro
ver Nota al pie n°® 9.

Fuente: Informacién procesada en base a datos INE, BROU y BCU

- Larama 3720 Ind. basicas de metales no ferrosos, fuertemente importadora en ambos afios y con una muy reducida participacion
en la oferta total, aumenta en el periodo la orientacién de su produccion hacia el mercado externo, especialmente el regional (el
mercado interno pasa de 88.5% a 50.0%, la colocacion en Argentina y Brasil pasa de 9.0% a 39.4%).

- Para las ramas 3529 Quimicos diversos y 3559 Productos de caucho, ambas moderadamente importadoras en ambos afios y de
participacion muy reducida en la oferta total, aumenta la importancia del mercado externo para la colocacién de la oferta, siendo
Brasil el destino dominante. Estas ramas que en el 85 son de produccidn para el mercado interno (80% y 94% de cada rama
respectivamente), en el 90 pasan a tener una marcada participacion de las exportaciones a Brasil (20.4% de 3529 Quimicos
diversos, y 42.9% de 3559 Productos de caucho).
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Cuadro 6 Grupo de ramas orientadas al mercado doméstico en el 90

Gr. cilu Rama m.r. p-c p.-f
NE 3115 Aceites y grasas 1.31 1.67 98.30
NE 3117 Panaderias y fideerias 2.78 3.59 98.86
IMB 3119 Chocolates y confituras 0.59 0.71 91.76
NE 3122 Raciones 0.45 0.57 97.92
IMB 3131 Bebidas alcohdlicas 1.11 1.44 99.92
NE 3132 Ind. vitivinicolas 1.08 1.40 99.59
NE 3133 Cervecerias 1.28 1.63 97.58
NE 3140 Ind. tabaco 2.02 2.60 99.09
IMB 3215 Cordeleria 0.01 0.01 97.40
IMB 3219 Textiles diversos 0.50 0.60 91.24
IMB 3311 Aserraderos 0.56 0.73 99.42
IMB 3319 Pr. madera diversos 0.03 0.05 99.92
NE 3320 Ebanisteria y tapiceria 0.44 0.57 98.99
IMB 3411 Fab. papel 1.27 1.49 89.58
IMB 3412 Env. papel y cartén 0.46 0.57 95.53
IMB 3419 Pr. papel y carton 0.49 0.60 93.45
NE 3420 Imprentas y editoriales 2.91 3.75 99.06
IMB 3522 Pr. farmacia 2.98 3.76 96.79
NE 3523 Perfumeria y cosmética 2.24 2.75 94 .15
NE 3530 Petroquimica 9.24 12.04 100
IMB 3540 Pr. asfalto 0.04 0.06 100
NE 3560 Pr. plastico 2.48 3.17 97.94
IMB 3620 Ind. vidrio 0.76 0.89 89.72
IMB 3691 Pr. arcilla p/constr. 0.15 0.19 97.29
NE 3692 Fab. cemento, cal y yeso 1.01 1.28 96.75
NE 3699 Pr. cemento y marmol 0.64 0.81 97.62
IMA° 3710 Ind. basicas met. ferr. 0.98 1.17 91.37
IF 3811 Herramientas, cuchill. 0.05 0.06 90.36
NE 3812 Fab. muebles metéalicos 0.15 0.20 99.00
NE 3813 Herreria de obra 0.53 0.70 99.91
IMB 3819 Pr. metal 1.84 2.30 95.81
IF 3822 Maq. agricola 0.12 0.16 98.65
IF 3824 Maq. industrial 0.14 0.18 96.34
IF 3825 Maq. of. cont. y comp. 0.12 0.15 95.92
IF 3829 Maq. diversa 0.28 0.34 93.91
IMB 3831 Electrotecnia 0.41 0.50 95.35
IF 3832 EqQ. radio, tv. y comu. 0.52 0.66 97.24
IMA 3833 Electrodomésticos 0.70 0.83 90.79
IMB 3839 Mat. de electricidad 1.39 1.72 94.60
NE 3841 Ind. naval 0.88 1.13 98.35
IMA 3843 Ind. automotriz 3.58 4.34 92.96
IF 3844 Motos y bicicletas 0.17 0.20 93.35
IMB 3851 Eq. profesional 0.53 0.67 96.94
IF 3852 Fotografia y Optica 0.06 0.07 89.67
Notas:

Gr.: grupo a que pertenece la rama segun clasificacion para el 90 del capitulo 1
m.r.: participacion de la rama en la oferta total manufacturera

p-c.: participaciéon de la rama en las ventas en un determinado destino

p-f.: participacién del destino en la oferta de una rama

Para facilitar interpretacion del cuadro ver Nota al pie n°® 9.

Fuente: Informacién procesada en base a datos de INE, BROU y BCU
El conjunto de ramas para las cuales el mercado interno absorbe la casi totalidad de la oferta se presentan en el Cuadro
6; estas ramas que representan casi la mitad de la oferta total en el 90 (49.3%), pertenecientes al grupo de no especializadas e

importadoras, dirigen mas del 90% de su produccién al mercado doméstico. Entre los afios 85 y 90 se advierten los siguientes
cambios operados en la estructura de la oferta de las ramas orientadas al mercado interno:

- Una serie de ramas que en el 85 se orientan casi totalmente al mercado interno, en el 90 empiezan a tener colocacion de alguna
significacion en el mercado externo: las ramas 3113 Env. de frutas y legumbres y 3118 AzUcar presentan un fraccion exportable
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a final del periodo, que se orienta (principalmente) a Resto del Mundo; otras ramas importadoras o no especializadas en el 85,
realizan exportaciones a la region en el 90 que representan entre un 15% y un 40% de su produccién (3214 Tapices y alfombras,
3512 Abonos y plaguicidas, 3551 Neumaéticos y 3559 Pr. caucho).

- En algunas ramas que se acentua en este periodo su orientacion hacia el mercado domeéstico: en el 90 aumenta para algunas ramas
importadoras y no especializadas la ya alta la participacion de las ventas locales (3115 Aceites y grasas, 3219 Textiles diversos,
3831 Electrotecnia, 3710 Ind. béasicas de metales ferrosos, 3839 Material de electricidad, 3841 Ind. naval).

- Para otras ramas de este conjunto de mercado-internistas en los afios considerados, se insinda una leve disminucién de la
importancia de ese destino al final del periodo: en el 90 algunas ramas importadoras se exportan a Brasil (3119 Chocolate y
confituras, 3620 Ind. vidrio y 3811 Herramientas y cuchilleria) o a Argentina (3843 Ind. automotriz), en torno al 8%.; hay ademas
otras ramas con cambios de menor entidad

Consideremos por Gltimo, el conjunto de ramas que se encuentran en una ubicacion intermedia entre aquellas que tienen
un fuerte componente de destino de exportacion y las que se dirigen en su totalidad (o casi totalidad) al mercado interno. Estas
ramas presentan una estructura cercana al perfil promedio (con una participacion del mercado doméstico en torno a la media con
un radio aproximado de 10); se ubican cerca del centro de coordenadas de las graficas 3 y 4. En el 90 este conjunto esta compuesto
por ramas exportadoras (3112 Lacteos, 3118 Azucar, 3121 Alimentos diversos, 3213 Fab. prendas de punto, 3220 Confecciones
de prendas ** , 3240 Calzado), y algunas importadoras (3113 Envasado de frutas y legumbres,3512 Abonos y plaguicidas, 3551
Neumaticos).

2.3. Especializacién de la demanda por origen geogréafico

En el Capitulo 1 se analizan los cambios en la especializacion de la industria manufacturera en el periodo 85-90, y se
examinan ahora los cambios en la composicion geogréfica de la demanda en base a las matrices rama-origen geografico de la
demanda (mercado doméstico, importaciones de Argentina, Brasil, Paraguay y Resto del Mundo).

El Cuadro 7 presenta la estructura promedio de la demanda manufacturera por origen geogréfico en forma comparativa
para los afios 85 y 90. En este periodo se reorienta la demanda, con un aumento del componente de origen importado, y dentro de
este mejora levemente la participacion de Argentina y Brasil (Ia relacion entre componente importado desde el Resto del Mundo
y el importado desde Argentina y Brasil pasa de 1.38 a 1.27 en el periodo).

Cuadro 7 Demanda manufacturera por origen geografico

85 90
Origen % %
Mercado interno 82.4 73.3
Importaciones de Brasil 4.5 7.1
Importaciones de Argentina 2.9 4.5
Importaciones de Paraguay 0.1 0.1
Importaciones de Resto del Mundo 10.1 14.

Fuente: Informacién procesada en base a datos de INE, BROU y BCU

La composicidn geogréafica de la demanda por ramas difiere de esta estructura promedio, de manera notoria en muchos
casos. Mediante el AFC con ayuda de la representacion grafica se analizan y agrupan las ramas de comportamiento diferenciado.
Las graficas 5 y 6 muestran la representacion de la matriz ramas-destino de la oferta manufacturera para los afios 85 y 90
respectivamente. Los planos seleccionados en la graficas recogen el 83.2% y 83.1% de la varianza total de la nube de puntos en

11 En el caso de la rama 3220 Confecciones de prendas el componente de exportaciones al Resto del Mundo es 29% y 24% en el 85y 90
respectivamente, en este ultimo afio se incrementa la participacion de Brasil (6.2%) .
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cada afio.

El analisis grafico permite identificar ramas de comportamiento diferenciado (asociadas a un mismo origen geogréfico),
asi como los cambios ocurridos en el periodo. Las proximidades en las gréficas revelan las ramas cuya estructura de compras por
origen geografico es similar: al sur se encuentran las ramas con fuerte participacién del mercado interno; al norte algunas ramas
provienen del exterior en alta proporcién, diferencidndose las que proceden de Argentina y Brasil (al noreste) de aquellas que
tienen como origen al Resto del Mundo (al noroeste); por ultimo, cerca del centro de coordenadas se ubican las ramas con
estructura cercana al promedio.

El grupo de ramas que se adquieren mayoritariamente en el mercado externo se analizan en el Cuadro 8 *?; se pueden
comprobar las proximidades existentes entre ramas y mercados en las graficas 5y 6. En numerosas ramas se realizan importaciones
desde Argentina, Brasil y Resto del Mundo simultdneamente, y en algunos casos en proporciones similares. Por este motivo estos
paises resultan con una ubicacidn similar respecto al eje principal de las gréaficas (dimensidn 1); sin embargo las diferencias entre
ellos explica su oposicidn respecto al eje secundario (dimensidn 2).

Un grupo de ramas fuertemente importadoras (3825 Eq. oficina, contabilidad y computacion, 3832 Equipo de radio, tv.
y comunicaciones, 3511 Quimica basica, 3852 Equipo profesional, 3844 Motos y bicicletas) tienen un alto componente de
importaciones desde el Resto del Mundo. Los cambios en la composicion geogréfica de la demanda para estas ramas entre los afios
85y 90 son los siguientes:

- Los cambios en la estructura geografica de la rama 3825 Eq. oficina, contabilidad y computacion tienen como consecuencia que
pasa a ser la rama con mayor componente importado desde el Resto del Mundo. Este cambio corresponde a una disminucidn de
la participacion de Brasil (9.0% a 3.3%) y del consumo de origen doméstico (20.2% a 12.9%) en dicho periodo.

- En el 90 la rama 3511 Quimica bésica es comprada mayoritariamente en el Resto de Mundo, y una parte menor en el mercado
regional. Esta situacidn es resultado de una reorganizacion de la estructura de compras en el periodo hacia bienes importados (el
consumo de origen nacional pasa de 27.6% a 12.8%), lo que favorece el componente importado desde el Resto del Mundo (48.6%
a 63.8%).

12 |_as estructuras por filas y columnas para la demanda total en los afios 85 y 90 se presentan en el Anexo Estadistico.

19



20

Gréfico 5 Demanda manufacturera por origen geogréfico en el 85
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Gréfica 6 Origen geografico de la demanda manufacturera en el 90
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- La rama 3844 Motos Y bicicletas proviene en gran parte desde el Resto del Mundo, y presenta una disminucion notoria del
componente domeéstico en el periodo (de 59.4% a 38.4%). Sin embargo, se da un cambio en la estructura de importaciones, que
favorece levemente la participacion de Argentina y Brasil (las importaciones desde el Resto del Mundo son absolutamente
dominantes en ambos afios: la relacion entre el componente importado desde el Resto del Mundo y el importado desde Argentina
y Brasil pasa de 6.41 a 4.98).

Otro grupo de ramas muy importadoras (3811 Herramientas y cuchilleria, 3824 Maquinaria industrial, 3513 Resinas
sintéticas y fibras artificiales y 3720 Ind. basicas de metales no ferrosos, 3829 Mag. diversa) provienen en partes similares desde
la region y desde el Resto del Mundo. En el periodo 85-90 en estas ramas se acentla la orientacién hacia las compras externas
y se producen algunos cambios en la composicion de las importaciones, lo que se detalla a continuacion:

- La rama 3811 Herramientas y cuchilleria disminuye su componente de compras doméstico en el
periodo (de 29.6% a 11.4%), lo que favorece la participacion de las importaciones desde Argentina y Brasil (de 26.0% a 46.9%).

- Larama 3513 Resinas sintéticas y fibras artificiales, tiene un alto componente de origen importado (97.7% en el 85, 94.0% en
el 90), que proviene principalmente de Resto del Mundo y Brasil, y en menor medida de Argentina (se mantiene estructura de
importaciones en ambos afios).

- Para la rama 3720 Ind. basicas de metales no ferrosos también disminuye la participacion de las compras de origen nacional en
el periodo (de 33.5% a 13.6%); esta reestructura favorece levemente al Resto del Mundo (la relacion entre las importaciones desde
Argentina y Brasil y las de Resto del Mundo pasa de 1.32 a 1.11 en el periodo).

Algunas ramas moderadamente importadoras (3529 Quimicos diversos, 3559 Productos de caucho, 3833
Electrodomésticos) provienen de la region y del Resto del Mundo, y acenttan la participacién de las compras externas en el
periodo. Esta reestructuracion favorece a uno u otro origen en cada caso, se detallan a continuacion las variaciones ocurridas en
cada rama:

- Para la rama 3529 Quimicos diversos, moderadamente importadora de nivel alto en los afios considerados, disminuye la
importancia de las compras domésticas (de 48.6% a 39.9%); las compras provienen en proporciones similares desde el Resto del
Mundo y el mercado regional en el 85, pero en el 90 se acentlia la importancia del primero.

- La rama 3559 Productos de caucho, importadora moderada de nivel bajo en ambos afios, disminuye la importancia de las
compras de origen nacional (de 76.6% a 51.2%); las importaciones provienen en forma predominante desde el Resto del Mundo
pero crece la participacion de las compras regionales en el 90.

- La rama 3833 Electrodomésticos disminuyen las compras de origen nacional en el periodo (de 69.1% a 58.0%) por lo que pasa
de importadora moderada de nivel bajo a alto; las compras se realizan en forma mayoritaria desde el Resto del Mundo, pero esta
reestructuracion geogréafica de las compras favorece la participacion de las importaciones desde laregion, en especial desde Brasil
(la relacion entre el componente importado desde la regién y el del Resto del Mundo pasa de 0.46 a 0.72).

En el 90 el mercado regional tiene muy fuerte participacién para ramas muy diferentes: 3231 Curtiembres (del grupo de
exportadoras), y 3710 Ind. béasicas de hierro y acero, 3822 Maquinaria agricola y 3843 Industria automotriz (del grupo de
importadoras). Respecto a la situacion presentada por estas ramas en el 85 se destacan los siguientes cambios:

- La participacion de las compras de origen doméstico para la rama 3231 Curtiembres disminuye en el periodo (de 86.8% a
52.8%), lo que se corresponde con un aumento de la participacion de las importaciones desde Argentina (de 9.6% a 38.9%).

- Paralarama 3710 Ind. basicas de hierro y acero la relacién entre el componente nacional e importado los afios 85y 90 es similar,
pero se modifica la estructura de las importaciones en favor de la participacion de Argentina y Brasil (la relacion entre el
componente importado desde Argentina y Brasil y desde el Resto del Mundo pasa de 2.28 a 4.47 en el periodo).

- Para la rama 3843 Industria automotriz disminuyen las compras de origen doméstico (de 69.2% a 53.4%), y se modifica la
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estructura de importaciones en favor de una mayor participacion del Resto del Mundo. Sin embargo el componente importado
desde la region continua siendo en el 90 mas importante que el de Resto del Mundo (se pasa de una relacion favorable a Argentina
y Brasil de 2.69 a 1.98 en el periodo).

- Larama 3822 Maquinaria agricola disminuye su consumo de origen nacional en el quinquenio considerado (de 50.8% a 32.4%),
y cambia la estructura de las importaciones a favor de Argentina y Brasil (la relacion entre el componente importado desde
Argentina y Brasil y el del Resto del Mundo pasa de 0.91 a 2.15 en el periodo).

Cuadro 8 Grupo de ramas con alta participacion de las importaciones desde Argentina, Brasil y Resto
del Mundo en el 90

AR (m.p. 4.52) BRA (m.p. 7.12) RM
(m.p. 14.86)
Gr. CI1U Rama m.r. p-c. p-f. p-c. p-f. p-c.
p-f.
EF 3231 Curtiembres 0.87 7.38 38.08
IF 3511 Quimica basica 2.80 6.75 10.91 4.85 12.34 12.02
63.81
IF 3513 Resinas y fibras 2.24 8.14 16.40 11.65 36.94 6.13
40.61
IMA 3529 Quimicos diversos 0.55 2.66 21.63 1.24
33.19
IMB 3559 Prod. de caucho 0.29 0.41 6.25 0.41 9.92 0.63
32.55
IMA 3710 Ind. bas. hierro y acero 1.79 5.41 13.69 6.70 26.65
IF 3720 Ind. bas. met. no ferr. 0.39 2.96 33.94 0.62 11.28 1.09
41.10
IF 3811 Herramientas, cuchilleria 0.38 1.99 23.21 1.29 23.73 1.08
41.62
IF 3822 Maq. agricola 0.37 0.99 11.11 1.86 35.03 0.54
21.39
IF 3824 Maquinaria industrial 1.56 3.70 10.73 6.83 31.12 5.17
49.15
IF 3825 Maq. of. cont. y comp. 0.89 4.90
81.27
IF 3829 Mag. diversa 1.63 3.09 8.64 6.36 27.75 5.22
47 .55
IF 3832 Eq. radio, tv. y comunic. 2.63 6.76 18.25 10.80
60.93
IMA 3833 Electrodomésticos 1.10 2.12 13.76 1.82
24 .59
IMA 3843 Ind. automotriz 6.23 9.20 6.68 21.23 24 .36 6.54
15.60
IF 3844 Motos y bicicletas 0.40 1.40
51.23
IF 3852 Eq. profesional 0.39 1.19 13.64 0.85 15.30 1.50
56.36
Notas:

Gr.: grupo a que pertenece la rama segun clasificacion para el 90 del capitulo 1

m.p.: participacion del origen en la demanda total manufacturera

m.r.: participacion de la rama en la demanda total manufacturera

p.c.: participacion de la rama en el consumo de bienes de un determinado origen

p.-f.: participacion de un origen en la demanda de una rama

Los espacios en blanco corresponden a valores no relevantes. Para facilitar interpretacion del cuadro
ver Nota al pie n® 9.

Fuente: Informacion procesada en base a datos de INE, BROU y BCU

El Cuadro 9 presenta el conjunto de ramas que se abastecen en su casi totalidad en el mercado
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doméstico en el 90; dichas ramas se ubican al sur de las graficas 5 y 6. Relnen estas caracteristicas ramas competitivas, muy
competitivas y no especializadas que representan el 48.0% de la demanda total del 90. Los cambios mas significativos operados
en estas ramas en relacion a la situacion del 85 son los siguientes:

- Algunas ramas que figuran en el Cuadro 9 aumentan el abastecimiento en el mercado interno a partir del 90 (por lo que pasan
de importadoras moderadas a no especializadas en el periodo): en larama 3115 Aceites y grasas las compras desde Argentina se
sustituyen por compras locales; para las ramas 3122 Raciones, 3841 Ind. naval ocurre lo mismo con las importaciones desde el
Resto del Mundo; para la rama 3813 Herreria de obra opera el mismo fendmeno en relacion a las compras desde Brasil.

- Otras ramas tienen un aumento significativo de las importaciones por lo que disminuye en alguna medida la importancia del
abastecimiento interno en relacion al 85 (el mercado doméstico continua participando con una alta proporcidn); por esta razén
no figuran en el listado de ramas de abastecimiento interno del Cuadro 9 (en el 90 presentan una estructura cercana al promedio
y se ubican cerca del centro de coordenadas de las graficas 5 y 6). Para las ramas 3215 Cordeleria, 3319 Pr. de madera diversos,
aumentan las importaciones desde Resto del Mundo en el periodo; para la rama 3540 Pr. de asfalto aumentan las importaciones
desde Argentina; para la rama 3551 Neumaticos aumentan las importaciones desde Brasil y Resto del Mundo; para las ramas 3691
Pr. arcilla'y 3819 Pr. de metal para construccidn, aumentan las importaciones desde Argentina Brasil y Resto del Mundo.

Cuadro 9 Grupo de ramas abastecidas en el mercado interno en el 90

Gr. ciiu Rama m.r. p-c p.-f
EF 3111 Ind. carne 4.21 5.59 98.45
EM 3112 Lacteos 2.45 3.30 99.75
NE 3115 Aceites y grasas 1.41 1.67 87.62
EF 3116 Molinos 1.94 2.54 97.01
NE 3117 Panaderias y fideerias 2.66 3.59 99.68
EM 3121 Alimentos diversos 1.69 2.03 89.18
NE 3122 Raciones 0.44 0.57 97.11
NE 3132 Ind. vitivinicolas 1.05 1.40 98.57
NE 3133 Cervecerias 1.21 1.63 99.53
NE 3140 Ind. tabaco 1.93 2.60 99.67
EM 3212 Textiles exepto prendas 0.22 0.26 87.47
EM 3213 Fab. prendas de punto 1.00 1.23 90.73
EM 3220 Confecc. de prendas 3.86 5.06 96.90
EF 3233 Marroquineria 0.40 0.52 96.36
EM 3240 Calzado 1.19 1.51 94.18
NE 3320 Ebanisteria y tapiceria 0.47 0.57 89.78
NE 3420 Imprentas y editoriales 2.81 3.75 98.93
EM 3521 Pinturas 0.70 0.82 87.45
NE 3523 Perfumeria y cosmética 2.32 2.75 87.76
NE 3530 Petroquimica 9.97 12.04 89.44
NE 3560 Pr. pléasticos 2.55 3.17 91.96
EM 3610 Ceréamica 0.39 0.49 92.51
NE 3692 Fab. cemento cal y yeso 0.96 1.28 98.85
NE 3699 Pr. de cemento y marmol 0.67 0.81 88.99
NE 3812 Fab. de muebles metalicos 0.15 0.20 97.13
NE 3813 Herreria de obra 0.52 0.70 98.30
NE 3841 Ind. naval 0.85 1.13 98.42
Notas:

Gr.: grupo a que pertenece la rama segun clasificacion para el 90 del capitulo 1
m.r.: participacion de la rama en la demanda total manufacturera

p.c.: participacion de la rama en el consumo de bienes de un determinado origen
p.f.: participacion de un origen en la demanda de una rama

Para facilitar interpretacion del cuadro ver Nota al pie n°© 9.

Fuente: Informacion procesada en base a datos de INE, BROU y BCU
Algunas ramas tienen una composicion intermedia entre aquellas de abastecimiento en el mercado doméstico y las que
tiene un fuerte componente de origen importado; estas ramas tienen una estructura cercana al promedio (la participacion del

mercado doméstico se sitla en un entorno aproximado de 10 del valor promedio) y se sitlan cerca el centro de gravedad en las
graficas 5 y 6. Estas ramas son algunas exportadoras (3211 Lav. tops, hilanderia y tejeduria y 3114 Ind. pesca) y numerosas
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importadoras (3131 Bebidas alcohdlicas, 3411 Fab. de papel, 3512 Abonos y plaguicidas, 3522 Pr. farmacia, 3551 Neumaticos,
3819 Pr. de metal, 3839 Material de electricidad etc).

3. SINTESIS

A mediados de la década del ochenta el sector industrial uruguayo ya tenia una marcada insercion externa tanto por la
presencia de un amplio conjunto de actividades con especializacion importadora, como por un menor pero marcado nucleo de
ramas con especializacion exportadora. Entre los afios 85y 90 la especializacion del sector manufacturero se profundiza: el nicleo
de actividades no especializadas se reduce a favor las importadoras; en el conjunto de importadoras se da un proceso de
profundizacion de su perfil importador; el grupo de exportadoras permanece sin grandes variantes. En el 90, un conjunto de
actividades sin especializacién comercial aun mantienen una participacion importante dentro de la estructura industrial.

En este periodo aumentan de manera significativa las exportaciones e importaciones uruguayas, 1o que es acompafiado
por una reorganizacion de la estructura geografica de la oferta y de la demanda total manufacturera. Se da un aumento de la
importancia del mercado externo y se modifica la composicion geografica del comercio; no obstante lo cual en el 90 el mercado
interno tiene una alta participacion tanto en la oferta como en la demanda. En el caso de la oferta, cambia la composicidn
geogréfica de las exportaciones totales con aumento de participacién de los mercados de Argentina y Brasil, especialmente en
algunas que carecen de un perfil netamente exportador. En el caso de la demanda es mas fuerte el aumento de participacion del
mercado externo, disminuyen las compras de origen nacional en casi todas las ramas aumentando la importancia de la regién o
del Resto del Mundo segun el caso.
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ANEXO METODOLOGICO

Los datos de DI, M y X y su apertura por origen y destino utilizada en este trabajo surgieron de los resultados
preliminares del proyecto en curso "Matriz produccidn-consumo regional” procesados para Uruguay en los afios 1985 y 1990.
Laprimerafase de la construccion de lamatriz implico armonizar las cifras de comercio exterior con las estadisticas de produccion
interna para obtener las ofertas y demandas sectoriales para el caso de los paises del MERCOSUR, Argentina, Brasil, Paraguay,
Uruguay y agregando los otros paises en el Resto del Mundo. Se trabaj6 a nivel de rama (cuatro digitos ClIU Rev.2) para la
industria manufacturera.

La armonizacidn entre las estadisticas de comercio exterior y las de produccién interna a nivel de cada pais, implica
resolver dos problemas: i) expresar los valores de las variables en la misma unidad monetaria (tipo de cambio adecuado para
realizar la transformacion); ii) los precios de la produccién nacional y de comercio exterior deben estar expresados en la misma
etapa de la cadena de comercializacion.

1. Valuacién de las variables

Fue necesario seleccionar el momento de valuacién de las variables consumo interno de bienes nacionales (CIN), X e M. Las
alternativas son:

- precio de productor / de consumidor o usuario; segun que la valuacién de la transaccion incluya o no el costo de transporte y
comercializacion.

- precio a costo de factores / precio de mercado; segun que el valor de la transaccion incluya o no los impuestos indirectos netos
de subsidios. En el primer caso, las ventas al mercado interno no incluirian laimposicion indirecta, las exportaciones no incluirian
la deduccidn de los impuestos indirectos y las importaciones estarian valuadas a precios de frontera incluidos los derechos de
importacion.

Se selecciond trabajar a precios de consumidor y mercado. En esta alternativa de valuacion las variables tienen los
siguientes componentes:

CIN,, = Ventas internas de produccion nacional valoradas a precios de mercado y consumidor = costo en puerta de fabrica +
costo de distribucion + imposicion indirecta del sector productor y del sector transporte y comercializacion.

M e = Importaciones valoradas a precios de mercado y consumidor = importaciones CIF +aranceles + margen de intermediacion
+ margen de distribucion + imposicidn indirecta nacional.

E (= Exportaciones a precios de mercado y consumidor en frontera = costo en puerta de fabrica - devolucion de impuestos
indirectos + margen de distribucién hasta puerto de embarque.

2. Procedimiento de célculo
2.1 Determinacion del consumo interno nacional

En el caso de Uruguay, el dato del CIN,,, sectorial esta disponible para el afio 1983 en la Matriz de Insumo Producto
(MI-P) porque las transacciones estan valuadas a precios de mercado y de consumidor e incluyen por lo tanto el margen de
comercializacion y transporte internos. Para otros afios es necesario hacer una estimacion de ésta variable a partir de los datos de
VBP de cada sector y de las cifras de exportaciones. En este trabajo no se discrimina entre consumo intermedio y final. Existen
dos alternativas para el célculo:

a) Partir de los datos del VBP de la Encuesta Anual Manufacturera (EAM) del INE, agregarle el margen de comercializacién y
transporte (porque la produccidn se valla a precios de mercado y productor), convertirlo en moneda extranjera y restarle las
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exportaciones expresadas en moneda extranjera.

CINgney= L VBP i (L + Ct)) - Eropy;
tc
donde:

VBP .,y Valor bruto de produccion del sector i a precios de mercado y productor. Esta informacion se obtiene de la EAM del
INE.

ct;,, margen de comercializacidn y transporte internos de los bienes nacionales del sector i. Se determind en base a la informacién
de la MI-P del BCU. Se hace el supuesto de que dicho margen se mantiene constante en el tiempo. Para estimar el coeficiente (1
+ ct;) se utiliz6 datos de la MI-P de los sectores 49 y 51 de la matriz de "produccion de bienes y servicios nacionales".

E ror)» €Xportaciones del sector i valuadas en frontera. La informacion se obtuvo del BROU, expresada en ddlares corrientes.

tc, tipo de cambio comercial promedio anual. Se utilizo el rf de Uruguay publicada en "Estadisticas Financieras Internacionales"
del FMLI.

b) La otra alternativa es tomar el VBP de la MI-P como base y, a partir de un indice de valores corrientes, calcular el VBP para
otros afios, convertirlos en moneda extranjera y restarle las exportaciones expresada en moneda extranjera.

Para 1985 se utilizd la alternativa a) y para 1990 la b) porque se entendio que los datos de la produccion sectorial de la
MI-P, en la medida que fueron analizados y ajustados, serian mas confiables, en tanto la realizacion del IIHCEN permitié actualizar
la EAM a partir de 1988.

2.2 Determinacion del consumo interno importado

El ajuste que se debe realizar es llevar las cifras de importaciones valuadas en frontera a importaciones a precios de
mercado y consumidor. Para ello, para cada afio seleccionado, se agreg6 al valor CIF de las importaciones sectoriales los costos
de internacién (m;) y el margen de distribucién interno de los bienes importados (ctm;) sabiendo que se cumple la siguiente
relacion:

Mj(mc)iz Mj(cw)i-(l"' t)(1+ m)(1+ ctmy)(1+ tim,)
Las Mj(C,F)i, importaciones del sector i provenientes del pais j valuadas en frontera. Se utilizé las estadisticas del BROU.

Para obtener los coeficientes t, derechos de importacion del sector i desde el pais j, se tienen distintas alternativas de
diferente precision y facilidad de acceso. La forma mas precisa es obtener datos reales de las TGA por sector y pais de origen para
cada afio a partir de los registros de las operaciones de importacidn de las estadisticas del BROU. Otra posibilidad de menor grado
de precision pero méas accesible, es aplicar una misma tasa arancelaria sectorial para todos los origenes en base al célculo del
arancel promedio de importacion. Otra forma intermedia a las mencionadas, es estimar los coeficientes en base a los aranceles
sectoriales reales por origen para un afio y la evolucion de los aranceles tedricos. En este trabajo se utilizd para los célculos
preliminares la tltima alternativa en tanto no se obtengan los datos de TGA reales de los registros de importaciones por pais de
origen. Asi, en base a los coeficientes de 1983 de la MI-P y la evolucién arancelaria tedrica por rama se estimd los valores de 1985
y 1990.

Los m;,, margen de internacion de las importaciones del sector i, (que incluye gastos portuarios, comisiones bancarias,
de corredores de cambio y de despachantes y el margen de comercializacion del importador) y los ctm;,, margen de
comercializacidn y transporte internos de las importaciones correspondientes al sector i se obtuvieron a partir de la Encuesta sobre
Canales y Margenes de mercaderias importadas del BCU en 1983. Se hizo el supuesto que estos margenes se mantienen constantes
para 1985y 1990. Esto implica suponer que la estructura del tipo de bien importado (bienes intermedios, de consumo final y de
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capital), la composicion de los importadores (sector pablico o privado) y las exoneraciones vigentes en 1983 se mantienen
invariables.

Para el célculo de los tim,, imposicién interna indirecta del sector i, (IVA, IMESI) se tomo el dato que surge de la
Encuesta ya mencionada del BCU en 1983 y se hizo en una primera instancia un ajuste global para registrar las modificaciones
de tasas segun la legislacion fiscal para los otros afios, suponiendo también que las estructuras de las importaciones del tipo de
bien, tipo de importador y las exoneraciones fiscales otorgadas se mantienen constantes.

29



ANEXO ESTADISTICO *

Cuadro 1 Grupos por especializacién en

Gr. ciiu

Rama

Exportadoras fuertes (3)

EF 3114
3231
3233
media

Ind. pesca
Curtiembres
Marroquineria

Exportadoras moderadas (8)

EM 3111
3112
3116
3211

IF 3825

Ind. carne

Lacteos

Molinos

Lav. hil. y tej.

Fab. prendas de punto
Conf. prendas

Calzado

Ceramica

fuertes (5)

Mg. of. cont. y comp.
Mg. diversa

Eq. rad. tv. y com.
Eq. profesional
Fotografia y oOptica

a*

0,04

0,05

0,81

Importadoras exportadoras centro (1)

IEC 3513

Resinas y fibras

Importadoras moderadas altas (9)

IMA 3512

Abonos y plaguicidas
Quimicos diversos

Ind. bas. met. ferrosos
Ind. bésicas de met. no
Herramientas y cuch.
Mg. agricola

Mg. industrial

Mat. de electricidad
Motos y bicicletas

Importadoras moderadas centro (2)

IMC 3511
3831
media

* Los cuadros de este anexo incluyen informacion procesada en base a datos del

Quimica basica
Electrotecnia

0,98

Oooooococooo
URAROANOD AU
RFowoodor N

el 85

Gr. ciiu

Rama

Importadoras moderadas bajas (14)

IMB 3113
3115
3131
3214
3219
3311
3411
3412
3522
3559

Env. frutas y leg.
Aceites y grasas
Bebidas alcohdlicas
Tapices y alfombras
Textiles varios
Aserraderos

Fab. de papel

Env. papel y carton
Pr. farmacia

Pr. de caucho

Ind. vidrio
Electrodomésticos
Ind. naval

Ind. automotriz

No especializadas (26)

NE 3117

Panaderias y fideerias
Azucar

Chocolate y confituras
Alimentos diversos
Raciones

Ind. vitivinicolas
Cervecerias y malterias
Ind. del tabaco

Textiles excepto prendas0,04

Cordeleria

Pr. de madera
Ebanisteria y tapiceria
Pr. de papel y cartéon
Imprentas y editoriales
Pinturas

Perfumeria y cosmética
Petroquimica

Pr. de asfalto
Neumaticos

Pr. de plasticos

Pr. de arcilla p/const
Fab. de cemento

Pr. de cemento y marmol
Fab. muebles metalicos
Herreria de obra

Pr. de metal

Se eliminaron algunas ramas por problemas de compatibilizacion de informacion.
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0,04
0,04
0,04
0,13
0,01
0,08
0,09
0,03
0,06
0,10
0,07
0,12
0,01
0,09
0,00
0,13
0,09
0,06

0,03

INE, BROU y BCU.



Cuadro 2 Grupos por especializacién en el 90

Gr. ciiu

Rama

Exportadoras fuertes centro (2)

EFC 3114
3231
media

Ind. pesca
Curtiembres

Exportadoras fuertes (7)

EF 3111
3116

Ind. carne

Molinos

Lav. hil. y tej.
Textiles excep. prendas
Marroquineria

Pinturas

Ceramica

Exportadoras moderadas (6)

EM 3112

Lacteos

Azucar

Alimentos diversos
Fab. prendas de punto
Conf. prendas

Calzado

Importadoras fuertes (6)

IF 3811

Importadoras exportadoras centro (

IEC 3511
3513
3720
media

Herramientas y cuch.
Mg. industrial

Mg. of. cont. y comp.
Mg. diversa

Eq. rad. tv. y comunic.
Fotografia y optica

Quimica basica
Resinas y fibras
Ind. bas.met. no ferr.

Importadoras moderadas altas (5)

IMA 3710

Ind. bas. met. ferrosos
Mg. agricola
Electrodomésticos

Ind. automotriz

Motos y bicicletas

a*

00 00 00 Q0 00 © OO
OORENRO

)

QOO0OO0OW OO0OO0O0O0O0OO0o

0 0 © 00
oo

b*
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Gr. ciiu Rama

Importadoras moderadas centro (2)

IMC 3529 Quimicos diversos
3559 Pr. de caucho
media

Importadoras moderadas bajas (21)
IMB 3113 Env. frutas y leg

3119 Chocolate y confituras
Bebidas alcohdlicas
Tapices y alfombras
Cordeleria
Textiles varios
Aserraderos
Pr. de madera
Fab. de papel
Env. papel y cartén
Pr. de papel y cartén
Abonos y plaguicidas
Pr. farmacia
Pr. de asfalto
Neumaticos
Ind. vidrio
Pr. de arcilla p/const.
Pr. de metal
Electrotecnia
Mat. de electricidad
Eq. profesional

No especializadas (16)
NE 3115 Aceites y grasas

3117 Panaderias y fideerias
Raciones
Ind. vitivinicolas
Cervecerias y malterias
Ind. del tabaco
Ebanisteria y tapiceria
Imprentas y editoriales
Perfumeria y cosmética
Petroquimica
Pr. de plasticos
Fab. de cemento
Pr. de cemento y marmol
Fab. muebles metalicos
Herreria de obra
Ind. naval

0,13
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Cuadro

3

OQOO0OONOOOCOO0OO0OOOONOOOOCOOFrROOOFrROFRPROOONWFROFRPONOOROOOOORRMOOOOCOANONFRPONORANPFPOONN

Perfiles de

Perfiles columna

OO0 O0O0O0O0O0O0O0O0O0OO0O0O0O0O0O0O0O00O0OO0O0O0O0O0OOO0CO0O0O0OO0OO0O0O0OOOOCO0OO0OORLNFRPOOOONOR,MODOOOOOOOORrROMWMONO®

POOOWORWOOOOOORrROOOOUIOOOORrROOFROOFRPRWOROFRLRANFPROOOOOOOOUIOOORrRORARMOOOOOOOOOOOOXE

OO0 O0O0OO0OFrRPROONOOOOO0OO0OO0OO0OO0O0O0O0O0O0O00O0O0O0O0CO0O0ORMMNOP,MODOOOOOOOOWOOOOOOP,ODOOOOFLOOONONOX®O

OO O0OO0OONOOOFrROOO0OO0O0O0O0O0O000O0O0O0O00O0O0O0COCORrRVFRLUIPFNOOOROOOOOONOOONONOOOOOUIOOOOOOOOO

PA total
00 9.67
86 3.15
00 0.26
00 1.72
00 1.01
00 4.51
00 3.85
00 1.50
06 0.68
17 2.37
00 0.11
00 0.83
00 1.83
00 0.72
00 2.19
08 7.17
00 0.72
24 0.87
00 0.04
00 0.04
18 0.35
61 5.09
66 2.73
07 0.47
42 0.85
00 0.67
01 0.12
04 0.60
38 1.74
00 0.49
00 0.46
25 1.88
03 0.89
24 1.21
03 0.35
53 1.28
67 2.97
02 2.27
01 0.32
00 14.59
00 0.24
07 0.97
13 0.41
91 1.59
00 0.31
03 0.80
13 0.19
00 1.13
49 0.56
90 0.79
16 0.16
00 0.10
00 0.14
00 0.48
26 2.13
00 0.14
32 0.36
00 0.12
00 0.25
02 0.24
39 0.22
86 0.58
33 0.56
92 0.32
00 2.19
00 0.08
03 0.12
23 0.02
24 0.25
100 100

la oferta manufacturera en el

85

ci
63.53
75.18
98.93
22 .06
88.86
51.96

100
92.49
98.79
83.54

100
99.98
99.98
99.27
96.94
47 .28
85.47
53.18
96.86
99.86
86.06
68.97
34.34
21.37
77.39
99.66
99.38
99.51
91.48
97.92
95.87
96.78
70.48
95.37
11.14
86.37
97.19
96.07
80.71

100

100
95.55
94.34
98.40
57.86
98.08
98.40

100
96.65
85.38
88.53
99.06
99.73
99.59
97.92

100
94.73
97.85
96.37
62.99
97.29
90.22
88.24
81.23
96.58
91.26
91.53
87.28
89.19
81.02

Perfiles fila

RM
26.23
11.97

0.00
72.91
9.96
35.04
0.00
7.51
0.03
0.00
0.00
0.00
0.01
0.09
0.00
47.33
13.80
43.16
0.34
0.14
6.93
29.13
61.07
77.81
21.16
0.03
0.26
0.33
0.04
0.02
0.53
0.98
3.00
0.99
4.34
0.75
2.35
0.78
4.76
0.00
0.00
0.08
0.08
0.69
35.53
0.02
0.15
0.00
3.09
1.17
2.29
0.19
0.01
0.41
0.67
0.00
5.08
1.66
2.59
4.79
0.36
0.02
0.21
7.89
0.62
2.65
5.47
1.11
1.26
14.03

AR
0.23
4.39
0.00
0.52
0.00
0.00
0.00
0.00
1.11
0.27
0.00
0.02
0.01
0.60
3.06
3.19
0.72
2.76
2.80
0.00
4.04
1.61
0.00
0.73
0.72
0.31
0.35
0.15
8.24
2.06
3.55
2.11
8.06
1.78

37.74
2.19
0.06
2.63
5.29
0.00
0.00
2.28
0.58
0.68
6.58
0.78
1.36
0.00
0.14

10.80
9.04
0.53
0.26
0.00
1.11
0.00
0.08
0.49
0.79
2.19
2.10
9.57
4.08
1.22
2.80
6.09
0.62
7.81
8.62
1.55

B P
WONNOOONOOOOOO0O0O0OO0O0O00O0O0O0OOROOANOOOOOORNONOOOOOOO0OO0OO0OAONOOOONOOOOOUIOOOWR AR ®MO
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Cuadro

4

OO0 OA~APRPPRPOOOOOOONOOOOFrROFRPROOOWORONONWOORPROWOORrROOOROOUIOOOROWNRFRPPFRPONORPRWNRFRPOOWOM

Perfiles de

Perfiles columna

POOOOO0OO0OO0OO000O0O00000O0O000O0O0OO0OFrRO0O00O00000O0O0O0O0O0O0O0O0CO0O0OORLNWUOVWOOORrROMMOOOOOOOOOrROUIOWW

[Eny

[y
NOOOWONRFROOOOOOFROOONPFROOOOFrROORrROOORFROOWWOUIRPFRPRPNOOOOOOWOOORrROOO0OO0OOO0OO0OO0OO0OOOFrOOORrN

OO0 O0O0O0O0O0O00O0O0O0O0O0O0O0OO0O0O0O0O0OO0COOFRPWOOOrROMAMNPMPOOOOOOOOORMPMNODOORrR,RM~MAOOOOORMOOOOONOUIER

POOOOOORrROO0OO0OO0OO0OO0OrROO0OORrROO0OO0OORrROMWMOOOOORUIOROUIOOOWMOO0OO0OOOONFORPRFRPONOOOOONNOOOOOOOO

PA total
15 9.28
02 3.51
00 0.63
00 1.19
00 1.31
00 3.56
44 2.78
00 0.98
66 0.59
61 2.01
00 0.45
00 1.11
00 1.08
00 1.28
41 2.02
66 7.31
08 0.34
53 1.33
87 0.07
00 0.01
12 0.50
14 5.64
00 2.77
04 0.80
08 1.43
00 0.56
00 0.03
00 0.44
72 1.27
00 0.46
10 0.49
06 2.91
10 0.79
08 1.73
83 0.55
29 1.02
47 2.98
49 2.24
63 0.33
00 9.24
00 0.04
00 1.31
09 0.29
63 2.48
41 0.59
77 0.76
68 0.15
00 1.01
09 0.64
00 0.98
79 0.11
07 0.05
00 0.15
00 0.53
94 1.84
00 0.12
54 0.14
03 0.12
11 0.28
27 0.41
01 0.52
26 0.70
20 1.39
00 0.88
03 3.58
00 0.17
08 0.53
00 0.06
21 0.49
100 100

la oferta manufacturera en el

90

ci
46.25
72.06
86.57
17.94
98.30
54.84
98.86
87.22
91.76
77.54
97.92
99.92
99.59
97.58
99.09
36.89
59.33
70.89
79.30
97.40
91.24
68.88
16.74
49.72
81.23
99.42
99.92
98.99
89.58
95.53
93.45
99.06
45.74
81.43
24 .51
61.90
96.79
94.15
68.05

100

100
81.13
52.66
97.94
63.04
89.72
97.29
96.75
97.62
91.37
50.00
90.36
99.00
99.91
95.81
98.65
96.34
95.92
93.91
95.35
97.24
90.79
94 .60
98.35
92.96
93.35
96.94
89.67
44 .00
76.76

Perfiles fila

RM
36.96
16.49
12.55
66.45

1.12
5.73
0.28
12.76
0.17
3.94
1.91
0.00
0.23
0.00
0.42
57.22
12.89
18.70
1.17
1.36
1.59
24.11
72 .66
46.43
17.34
0.57
0.08
0.92
2.81
0.03
0.02
0.08
8.48
2.48
3.97
0.33
2.34
1.26
7.75
0.00
0.00
0.15
4.18
0.58
32.70
2.15
1.30
0.00
1.29
0.04
8.97
1.32
0.02
0.09
1.81
0.26
2.46
3.25
0.28
0.08
0.59
0.23
1.53
1.65
0.86
0.63
2.09
1.65
42.08
14.72

ARG
0.30
0.47
0.07
0.00
0.00
0.65
0.02
0.00
0.51
0.36
0.01
0.00
0.00
0.46
0.01
1.73
1.36
1.16
1.40
0.00
1.27
0.76
0.05
0.28
0.15
0.00
0.00
0.00
6.69
3.34
4.23
0.54
8.11
4.61

18.29
7.02
0.13
0.80
3.56
0.00
0.00
1.29
0.15
0.33
3.04
0.33
0.98
0.00
0.12
1.80

25.04
0.47
0.30
0.00
0.98
0.63
0.22
0.81
0.51
0.72
2.16
2.59
1.87
0.00
6.02
0.10
0.48
1.63
5.11
1.19

16.
10.
0.
15.
0.

W
¢4}
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Cuadro

5

OQOO0OONOOOCOO0OO0OOOONOOOOCOOFrROOOFrROFRPROOONWFROFRPONOOROOOOORRMOOOOCOANONFRPONORANPFPOONN

Perfiles de

OO0 O0O,~AODOOOOWOROFRPOOOWNOOOROFRPROOOOWRAORPRNOOOOROOOOOWOOOOOONOOOOOOOOOONOOOR

Perfiles columna

[Eny

[y
ORPOONORRFRPRORFRPRUIFPFORORORPRRFRPRUIOOONOOOOOROORORMNOOONNOORFROOOOOOO0OO0OOWOOOOORrFrROOOOOOOW

PRPNONONRFRPOOOAMIUIORPROORRPPFPOOOROOOOORRFPPOONNPFPOOONOOOOOOOOOOOONOOORrROOOO0O0O0O0OO0OO0OO0O

la demanda

[ejololoojojojolololooojololooojojololololoooloJfoojooloJolol oo oo ol oo ool Jol oM fofoJo oo o olo oo o oo ol ool i oo NoNe)

manufacturera en el

PA total
00 6.49
49 2.41
00 0.32
00 0.44
94 1.19
06 2.40
00 3.92
00 1.43
00 0.79
00 2.17
00 0.13
00 1.02
00 1.87
00 0.73
11 2.17
00 3.92
00 0.65
00 0.52
00 0.06
00 0.04
00 0.39
04 3.60
01 1.10
00 0.11
00 0.69
35 0.87
00 0.12
00 0.64
00 2.02
00 0.64
00 0.51
00 1.88
29 2.32
00 2.09
00 1.71
00 1.22
07 4.13
11 2.43
00 0.54
00 15.33
00 0.26
00 1.04
00 0.51
00 1.71
00 0.19
00 1.05
00 0.19
00 1.16
00 0.60
00 1.34
00 0.43
00 0.33
00 0.15
00 0.55
39 2.35
00 0.29
00 0.94
00 0.60
00 1.13
00 0.32
00 1.22
00 0.77
03 0.99
00 0.34
04 3.11
00 0.13
00 0.42
00 0.25
00 0.44
100 100

85

ci
96.36
99.83
84 .09
87.31
76.58
99.11
99.93
98.79
86.52
92.84
86.19
82.22
99.35
99.83
99.63
88.01
96.01
89.53
76.35
96.02
78.66
99.15
86.86
94 .67
97.76
78.59
95.68
95.71
79.94
75.52
87.18
98.55
27 .69
55.96
2.31
92.36
70.95
91.37
48.63
96.79
94 .27
90.11
76.64
92.90
94 .01
76.17

98.66
90.72
51.15
33.53
29.62
99.60
87.45
90.56
50.89
36.57
20.28
21.95
47.41
17.98
69.18
50.76
77.54
69.23
59.43
25.86

8.11
50.21
82.40

Perfiles fila

AR
0.54
0.00
7.90
0.37

19.13
0.02
0.03
1.21
0.10
1.02
0.29
0.02
0.23
0.00
0.08
1.65
0.07
1.01
3.23
0.00
2.44
0.25
9.62
0.29
1.24
1.35
0.08
0.53
2.78
0.22
0.50
0.33

11.70
3.95

18.62
0.73
2.83
1.88

19.46
1.64
1.24
0.03
1.73
2.69
0.37
4.33
0.00
0.00
0.51

15.09

25.15
2.55
0.15
1.53
1.33
1.56
4.79
3.02
8.68
3.79
1.21
0.11

17.72
0.96
4.01
3.44
3.81

10.82
1.50
2.85

BRA
2.25
0.00
4.81
3.16
0.49
0.81
0.01
0.00

11.26
2.68
0.03
2.07
0.01
0.05
0.16
4.05
3.44
4.14
2.96
0.00
2.50
0.23
0.31
0.29
0.91
9.67
2.95
1.20
5.90

20.93
2.25
0.16

11.92
5.75

37.20
1.25
1.81
0.60
5.13
0.31
2.96
2.74
3.61
1.30
2.52
8.78
0.00
1.13
3.07

19.04

12.74

23.54
0.00

10.13
1.49

22.24
3.20
9.04

22.42

21.59

24.32
9.74
7.01
0.13

18.44
2.03
7.63

19.00
9.85
4.49
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Cuadro

6

OO0 OA~APRPPOOOOOOONOOOOFrROFRPROOCOWORONONWOOFROWOORrROOOROOUIOOOFROWNRERPPRPFPONOWNRERPROOWWM

Perfiles de

ORPOO0OWVWORrROOOWOWOROORNUIOOONORFROOOONRPFPWOOFROOOONOOOOONOOOOOONOOOOORr,ROOONOR,OO

Perfiles columna

Ay

N
OOO0OOFrRORPNOOOOORFPOORPROOOOOOOOORrROWOORORFPAOORNOOOOOOOOOOOOFrROOOO0OO0OORrOOOOOOO

e} Noloooojololololol JololooojololooojoooloJoloooloJolojo ool ol oo ool ool ) Vielool ool JeoloNolololooloNoN ool Vo Ne)

la demanda

NFRPOFRPOORPRFRPOOOUMMUIUIOFRPROORRPFRPOOOROOORONRFPPNOORARPRPOOORPROOOOOOO0OO0OOO0OO0OONOOONOOOOOOOOOO

manufacturera en el

RM total
30 4.21
03 2.45
23 0.66
50 0.29
19 1.41
31 1.94
04 2.66
22 0.67
65 1.69
07 0.44
23 1.44
05 1.05
03 1.21
04 1.93
17 3.17
08 0.22
44 1.00
10 0.07
01 o0.01
38 0.54
62 3.86
09 0.85
09 0.40
16 1.19
19 0.71
04 0.04
18 0.47
33 1.59
13 0.54
71 0.58
14 2.81
89 2.70
13 2.13
07 2.17
39 0.70
73 4.16
36 2.32
23 0.54
97 9.97
02 0.06
20 1.35
65 0.29
67 2.55
11 0.39
07 0.97
15 0.19
03 0.96
22 0.67
07 1.73
08 0.38
08 0.37
01 0.15
00 0.52
32 2.05
54 0.37
11 1.51
85 0.87
17 1.58
58 0.54
2.
1.
1.
0.
6.
0.
0.
0.
0.

90

ci
98.45
99.75
80.64
70.63
87.62
97.01
99.68
79.01
89.18
97.11
74.03
98.57
99.53
99.67
82.10
87.47
90.73
73.84
71.38
81.78
96.90
52.82
96.36
94.18
76.15
77.17
89.78
69.26
78.90
76.33
98.93
12.89
63.79
6.03
87.45
66.87
87.76
39.93
89.44
71.17
75.72
51.29
91.96
92.51
68.20
73.84
98.85
88.99
50.24
13.66
11.42
97.13
98.30
82.94
32.46

12.94
16.05
68.99
19.27
58.02
75.19
98.42
53.44
38.42
80.55
13.85
36.40
74.06

Perfiles fila

AR
0.28
0.04

10.75
3.25
8.54
0.55
0.10
4.53
3.02
0.26
2.76
0.69
0.00
0.01
3.68
1.58
1.75
3.38
2.54
4.34
0.59

38.09
0.23
3.64
1.89
6.55
1.62
7.23
1.46
4.22
0.26

10.92
2.20

16.41
2.15
4.13
1.97

21.63
3.99

20.50
1.28
6.25
3.26
2.50
9.70
5.97
0.25
1.73

13.70

33.95

23.21
0.59
0.85
3.15

11.11

10.74
2.45
8.64
6.76
1.54
3.62
3.45
0.11
6.68
5.83
1.69

13.66
5.07
4.41

BRA
0.25
0.00
3.22
1.28
1.18
0.12
0.00

11.64
2.25
0.32
0.79
0.00
0.12
0.00
4.24
5.64
1.15
1.89

11.96
3.83
0.12
7.43
0.02
0.27
8.84
4.42
3.03

11.34

16.06
1.55
0.09

12.34
5.95

36.94
2.36
2.05
1.79
5.24
2.26
3.42

10.07
9.92
0.94
0.77
6.10
8.92
0.49
4.48

26.65

11.29

23.74
1.16
0.73
4.55

35.03

31.12
3.33

27.75
8.67

18.26

13.76
7.34
0.00

24.26
4.47
1.36

15.30
5.81
6.93
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Gréfica 1 Especializacion en 1985 en base a los indicadores a* y b*
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Gréfica 2 Especializacion en 1990 en base a los indicadores a* y b*
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