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Comunicacion politica. Entre campanas e instituciones

Docente: Victor Taricco

Docentes invitados: Antonio Cardarello, Eduardo Botinelli, Mariana Pomies, Juan Courel,
Daniela Barbieri, Fabidan Cardozo, Leticia Benitez, Andrés Rodriguez, Julian Kanarek, Marcos
Casas.

Desde el 7 de agosto al 9 de setiembre

Horario: 17 a 21 horas

Dia: Miércoles

Modalidad: virtual

Matricula: $4.132

Carga horaria: 20 horas

Cupo: 30 estudiantes

Dirigido a egresada/os universitarios, estudiantes de posgrado, estudiantes de grado
avanzadas/os' y otras/os terciarios (Comunicacidn social en UTU).

e Formulario de inscripcién

Objetivos:

1. Conocer los principales debates tedéricos que se plantean entre comunicacién, politicay
democracia en nuestras sociedades contempordneas.

2. Proveer nociones y conocimiento sobre las principales metodologias de estudio del
comportamiento electoral y la opinidn publica.

3. Proporcionar herramientas para el disefio y la planificacidon de estrategias de
comunicacién politica.

4. Compartir experiencias con profesionales y especialistas del campo de la comunicacién
politica nacionales y extranjeros.

Contenidos:

Clase 1- El sistema politico uruguayo
Antonio Cardarello (Udelar)

Clase 2- Los estudios de opinién publica en las campafias electorales.
Eduardo Bottinelli (Consultora Factum) y Mariana Pomies (CIFRA)

Clase 3- Estrategias, discursos para campafias electorales.
Juan Courel y Daniela Barbieri (Argentina)

! De acuerdo a lo establecido en el Marco para las actividades de Formacidn y Actualizacién Permanente
de la FCS, se admitirdn estudiantes de grado con el 75% de la curricula aprobada y/o lineas de
investigacion vinculadas al tema del curso.



https://forms.gle/dW1ynYiqmwvkYAiD6
https://cienciassociales.edu.uy/wp-content/uploads/2019/11/versi%C3%B3n-aprobada-consejo-ultima-pagina-corregida2-1-1.pdf
https://cienciassociales.edu.uy/wp-content/uploads/2019/11/versi%C3%B3n-aprobada-consejo-ultima-pagina-corregida2-1-1.pdf

Clase 4- La produccion de contenidos para campaiias electorales.
Andrés Rodriguez (Uruguay)

Clase 5- La comunicacién politica en épocas de streaming y redes sociales.
Julidn Kanarek y Marcos Casas (Uruguay)

Método didactico y sistema de evaluacion

El curso serd dictado a través de cinco encuentros virtuales de cuatro horas de duracidn cada
uno. Cada clase se dividird en dos momentos, la primera mitad con uno dos docentes invitados
en cada sesion, y la segunda mitad, practica, coordinada por el Prof. Victor Taricco.

Para aprobar el curso deberd entregarse un trabajo integrador final (TIF): propuesta de plan de
comunicacién politica para una campafia electoral. Grupal o individual.
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